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ประเด็นส าคัญ: 

 ค าส่ังซื้อสินค้าใหม่เพิ่มขึ้นแต่ผลผลิตลดลง 

 ยอดขายสินค้าส่งออกเพิ่มขึ้นเล็กน้อย 

 พบความกดดันจากภาวะเงินฝืดในเดือนกันยายน 

ช่วงเวลาที่เก็บข้อมูล 11-20 กันยายน 

ภาวะทางธุรกิจในภาคการผลิตของประเทศไทยชะลอตัวเม่ือ

สิ้นสุดไตรมาสที่สาม แม้ว่าผลผลิตจะลดลง แต่ค าสั่งซ้ือ

สินค้าใหม่รวมถึงการส่งออกเพิ่มข้ึน ซ่ึงส่งผลให้เพิ่มความ
กดดันต่อความสามารถในการปฏิบัติงาน ดังน้ัน งานที่มีค าสั่ง

ซ้ือแล้วแต่ยังไม่ได้ด าเนินการจึงเพิ่มข้ึนเพิ่มเติม เพื่อเป็นการ
ตอบสนอง บริษัทจึงเพิ่มจ านวนพนักงานเป็นครั้งแรกในช่วง 

20 เดือน 

อย่างไรก็ตาม กิจกรรมการซ้ือและสินค้าคงคลังลดลงในเดือน
น้ี ขณะที่ความเชื่อม่ันของธุรกิจก็ลดลงเช่นกัน นอกจากน้ี 
เดือนกันยายนยังพบสัญญาณเงินฝืดด้วยเช่นกัน 

ดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อ Nikkei หรือ Purchasing 

Managers’ Index™ (PMI™) ส าหรับภาคการผลิตใน
ประเทศไทยหลังก าจัดปัจจัยทางฤดูกาลเท่ากับ 50.0 ใน

เดือนกันยายน เพิ่มข้ึนจาก 49.9 ในเดือนสิงหาคม และส่ง
สัญญาณว่าสภาวะของภาคส่วนไม่มีการเปลี่ยนแปลง ค่า

ล่าสุดท าให้ค่าเฉลี่ยของไตรมาสที่สามเท่ากับ 50.0 และส่ง
สัญญาณเป็นครั้งแรกในช่วงเวลาหน่ึงปีว่าไม่มีการบันทึกว่ามี

การปรับตัวดีข้ึนในรายไตรมาส 

PMI ทั่วไปให้ภาพรวมของผลการด าเนินงานของภาคการ
ผลิตในประเทศ และได้มาจากค าถามที่เกี่ยวกับผลผลิต 

ค าสั่งซ้ือสินค้าใหม่ จ านวนพนักงาน สินค้าคงคลัง และเวลา
ส่งมอบของผู้ผลิตวัตถุดิบ 

ข้อมูลการส ารวจแสดงสัญญาณการเติบโตที่อาจเป็นไปได้
ของอุปสงค์ของลูกค้าเ ม่ือสิ้นสุดไตรมาสที่สาม แม้ว่า

โดยทั่วไปบริษัทจะยังคงระมัดระวังเป็นส่วนใหญ่ ค าสั่งซ้ือ
สินค้าใหม่ที่ เพิ่มข้ึนในระหว่างเดือนกันยายนอยู่ในระดับ

เล็กน้อยและต่ ากว่าค่าเฉลี่ยในช่วงครึ่งปีแรกแม้ว่าจะเพิ่มข้ึน
เป็นครั้งแรกในช่วงสี่เดือนก็ตาม นอกจากน้ี การเติบโตของ

ยอดขายสินค้าส่งออกก็อยู่ในระดับเล็กน้อยเช่นกัน ผลผลิต

ลดลงเป็นครั้งแรกนับตั้งแต่เดือนมีนาคม แม้ว่าการลดลงน้ีจะ
ยังคงอยู่ในระดับเล็กน้อยก็ตาม 

อย่างไรก็ตาม อุปสงค์ของลูกค้าที่เพิ่มข้ึนท าให้ระดับปริมาณ
งานคงค้างเพิ่มข้ึนเพิ่มเติม ดังน้ันจึงท าให้เกิดความกดดันต่อ

ความสามารถในการปฏิบัติงานเพิ่มข้ึน ซ่ึงส่งผลให้บริษัทรับ
พนักงานเพิ่มเติมในเดือนกันยายน มีรายงานการเติบโตของ

การจ้างงานเป็นครั้งแรกนับตั้งแต่เดือนมกราคม 2017 
อย่างไรก็ตาม การจ้างงานที่เพิ่มข้ึนอยู่ในระดับเล็กน้อย 
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บริษัทลดกิจกรรมการซื้อลงในเดือนกันยายน ซึ่งเป็นครั้ง
แรกในช่วงเวลาหนึ่งปีกว่า การซื้อวัตถุดิบท่ีลดลงและ

ผลผลิตท่ีลดลงส่งผลต่อสินค้าคงคลังของท้ังวัตถุดิบท่ีซื้อ
และสินค้าส าเร็จรูป ซึ่งลดลงติดต่อกันเป็นเดือนท่ีสาม 

แม้ว่าจะอยู่ในระดับเล็กน้อยก็ตาม การขาดความต้องการ

ซื้อวัตถุดิบท าให้ระยะเวลาการส่งมอบคงตัว 

ส าหรับด้านราคา มีสัญญาณเงินฝืดเกิดขึ้น โดยต้นทุนการ
ผลิตลดลงในเดือนกันยายนหลังจากท่ีเพิ่มขึ้นมานานหนึ่ง
ปี ซึ่งส่งผลให้ผู้ผลิตคงราคาขายไว้เท่าเดิม ราคาสินค้าท่ี

ผลิตในประเทศไทยไม่มีการเปลี่ยนแปลงเป็นส่วนใหญ่ 

ประการสุดท้าย ความเชื่อมั่นของธุรกิจเก่ียวกับผลผลิตใน
อนาคตยังคงท่ีเป็นส่วนใหญ่ โดยดัชนีผลผลิตในอนาคต

ลดลงเพิ่มเติม โดยจ านวนบริษัทท่ีคาดว่าผลผลิตจะ
เพิ่มขึ้นนั้นเกือบเท่ากับบริษัทท่ีคาดว่าผลผลิตจะลดลง 

ความเชื่อมั่นนี้เป็นผลมาจากยอดขายท่ีเพิ่มขึ้น ในขณะท่ี
กรณีของความเชื่อมั่นท่ีลดลงระบุว่าเป็นผลมาจากสภาวะ

เศรษฐกิจท่ีปรับตัวลดลง 
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Nikkei PMI™ ส าหรับภาคการผลิตในประเทศไทย 

สภาวะภาคการผลิตในประเทศไทยไม่มีการเปลี่ยนแปลงในเดือนกันยายน 

 

อัตราการชะลอตัวเพ่ิมขึ้น 
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ความคิดเห็น: 

Bernard Aw  หัวหน้านักเศรษฐศาสตร์ของ IHS 

Markit ซึ่งเป็นผู้รวบรวมข้อมูลการส ารวจ ได้ให้ความเห็น
เก่ียวกับข้อมูลการส ารวจ PMI ส าหรับภาคการผลิตใน

ประเทศไทย โดยกล่าวว่า:  

“ข้อมูล Nikkei PMI บ่งชี้ว่าจะไม่พบการเติบโตของภาค
การผลิตของประเทศไทยในรายไตรมาสเป็นครั้งแรกใน
ช่วงเวลาหนึ่งปี การประกอบกิจการของโรงงานในไตรมาส
ท่ีสามชะลอตัวเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งบางส่วนเป็นผลมาจาก
ยอดขายท่ีอ่อนตัว 
 
“ในขณะท่ีการส ารวจครั้งล่าสุดแสดงให้เห็นว่าอุปสงค์ของ
ลูกค้ าปรับตั วดีขึ้ น ท้ังในตลาดภายในประเทศและ
ต่างประเทศเมื่อส้ินสุดไตรมาสท่ีสาม แต่ตัวบ่งชี้อ่ืน ๆ ใน
การส ารวจชี้แนะว่าไม่มีแนวโน้มท่ีการเติบโตจะเพิ่มขึ้นใน
เดือนข้างหน้า ท้ังการซื้อวัตถุดิบและสินค้าคงคลังต่าง
ลดลงในเดือนกันยายน แม้ว่าจะพบว่ามีการจ้างงานเพิ่ม
เป็นครั้งแรกในช่วง 20 เดือนในระหว่างเดือนกันยายน แต่
ก็เพิ่มขึ้นในระดับเล็กน้อย ในขณะเดียวกัน ความเชื่อมั่น
ของธุรกิจลดลงเพิ่มเติม โดยท่ีผู้ผลิตในประเทศไทยมี
ความเชื่อมั่นคงท่ีเป็นส่วนใหญ่ต่อผลผลิตในอนาคต
ส าหรับช่วงปีข้างหน้า” 
 

-จบ- 
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Nikkei PMI™ ส าหรับภาคการผลิตในประเทศไทย ได้รับการสนับสนุนโดย  
 

Nikkei คือองค์กรสื่อที่มกีารตีพิมพ์หนังสือพิมพ์เป็นสื่อหลัก The Nikkei หนังสือพิมพ์รายวันที่เป็นเรือธงของเรามีสมาชิกประมาณสองล้าน 
ห้าแสนคน Nikkei มีการเผยแพร่สื่อบนหลายแพลตฟอร์ม ซึ่งรวมถึงทางออนไลน์ การออกอากาศ และนิตยสาร 
 

นับตั้งแต่การก่อตั้งในปี 1876 ในชื่อ Chugai Bukka Shimpo (ข่าวเกี่ยวกับราคาในประเทศและต่างประเทศ) เราได้เสนอการรายงานข้อมูล 
ที่มีคุณภาพสูงมาอย่างต่อเนื่อง ในขณะเดียวกันก็รักษาจุดยืนด้านความตรงไปตรงมาและความเป็นกลางด้วย แบรนด์ The Nikkei กลายเป็น 
ค าที่มีความหมายเดียวกับความไว้วางใจทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
 

Nikkei Inc. น าเสนอแพลตฟอร์มสื่อหลากหลายประเภทเพื่อตอบสนองความต้องการที่แตกต่างกันไปของผู้อ่านของเรา ส่วนส าคัญของ 

บริการเหล่านี้คือ The Nikkei ซึ่งมียอดพิมพ์ประมาณสองล้านห้าแสนฉบับ นอกจากนี้เรายังน าเสนอเนื้อหาระดับพรีเมียมและเทคโนโลยี 
ดิจิทัลที่แข็งแกร่ง จ านวนผู้สมัครเป็นสมาชิกของ Nikkei ฉบับ Online Edition ซึ่งเปิดตัวในปี 2010 มีมากกว่า 500,000 คนในขณะนี้ 
บริการทางออนไลน์ที่มีการคิดค่าธรรมเนียมของเราเป็นหนึ่งในบริการที่มีฐานผู้อ่านมากที่สุดในโลกในกลุ่มผู้ตีพิมพ์หนังสือพิมพ์ หลังจากที ่
ก่อตั้งมาได้แปดปี สื่อฉบับออนไลน์ของเราได้พัฒนาจากการเป็นสื่อที่น าเสนอข่าวให้กับผู้อ่านมาเป็นเคร่ืองมือที่ช่วยให้ผู้คนพัฒนาอาชีพขอ 
ตนให้ก้าวหน้า 
 

ในปี 2013 เราได้ริเริ่ม Nikkei Asian Review ซึ่งเป็นบริการข่าวในภาษาอังกฤษที่มีให้บริการทั้งทางออนไลน์และในรูปนิตยสารฉบับพิมพ์ 
รายสัปดาห์ ในปีต่อมา เราไดจ้ัดตั้งส านักงานใหญ่ฝ่ายบรรณาธิการส าหรับทวีปเอเชียขึ้นในกรุงเทพฯ เพื่อเจาะลึกการรายงานข่าวเศรษฐกิจ 
ของเราในทวีปเอเชีย นอกจากนี้เราไดเ้พิ่มจ านวนผู้สื่อข่าวที่ประจ าอยู่ในประเทศต่าง ๆ ในทวีปเอเชียนอกประเทศญ่ีปุ่นมากเป็นสองเท่า และ 
ในปี 2014 เรายังไดเ้ปิดตัว Nikkei Group Asia Pte. บริษัทใหม่ในประเทศสิงคโปร์ซึ่งได้รับมอบหมายภารกิจในการขยายความครอบคลุม 
ของแบรนด์ Nikkei ในภูมิภาคนี้อีกด้วย เป้าหมายของเราคือการท าให้ Nikkei เป็นสื่อชั้นน าในทวีปเอเชีย 
 

http://www.nikkei.co.jp/nikkeiinfo/en/ 

 
 
 

http://asia.nikkei.com/ 
 

 
ขอแนะน าวารสารด้านธุรกิจฉบับเดียวที่น าข้อมลูเชิงลึกเก่ียวกับทวปีเอเชียมาเสนอให้แกคุ่ณไดจ้ากวงใน 

 
Nikkei Asian Review คือวารสารเพียงฉบับเดียวที่สามารถให้ 
มุมมองธุรกจิใน 
ทวีปเอเชียแก่คุณได้จากวงใน โดยมีจ านวนผู้สื่อข่าวและ 
นักเขียนบทความทั่ว 
ภูมิภาคมากกว่าวารสารด้านธุรกิจฉบับอื่นใด 
 
ก้าวทันข่าวสารล่าสุด บทวิเคราะห์ และข้อมูลเชิงลึก ด้วยการ 
สมัครเป็นสมาชิก  
Nikkei Asian Review – มีให้บริการทั้งในฉบับพิมพ์ 
ทางออนไลน์ และบน 

โทรศัพท์มือถือและแท็บเล็ตของคณุ 
 
 

 

 

Asia300: 
เสนอการรายงานข่าวอย่างครอบคลุมเกี่ยวกับบริษัทชั้นน ามากกว่า 300 แห่งใน 11 ประเทศและภูมิภาคในทวีปเอเชีย Nikkei  
Asian Review มีเป้าหมายที่จะสร้างศูนย์ข่าวเกี่ยวกับองค์กรในทวีปเอเชียที่ใหญ่ที่สุด ผ่านการรายงานข่าวอย่างมีประสิทธิภาพ 
ซึ่งรองรับด้วยฐานข้อมูลขนาดใหญ่เกี่ยวกับธุรกิจและการเงินของบริษัทในภูมิภาค 
 

 

JAPAN UPDATE: 
ให้คุณก้าวทันข่าวสารธุรกิจจากประเทศญ่ีปุ่นอยู่เสมอ  

วิดีโอ: 
รับชมนักวิเคราะห์อธิบาย
เกี่ยวกับบทความของเรา 
บทสัมภาษณ์กับผู้บริหาร
ชั้นน า 

 

VIEWPOINTS: 
น าเสนอมุมมองของผู้น าความคิดเกี่ยวกับทวีปเอเชียจากทั่วโลก ซึ่งรวมถึงคอลัมน์ “Tea 
Leaves” ของเรา ซึ่งเขียนโดย นักเขียนที่ดีที่สุดของเรา 

 

 

POLITICS & ECONOMY:  
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หมายเหตุส าหรับบรรณาธิการ: 

Nikkei PMI™ ส าหรับภาคการผลิตในประเทศไทยใช้ข้อมูลทีร่วบรวมจากค าตอบในแบบสอบถามประจ าเดือนที่ส่งให้กับผู้จัดการด้านการจัดซื้อในบรษิัท 
ภาคอุตสาหกรรมมากกว่า 400 แห่ง คณะกรรมการได้รับการแบ่งหมวดหมู่ตามผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) และจ านวนพนักงานในบริษทั ภาคการ 
ผลิตได้รับการแบ่งออกเป็นหมวดหมู่กว้าง ๆ 8 หมวดหมู่ดังต่อไปนี้: โลหะขัน้มูลฐาน สารเคมีและพลาสติก อุปกรณ์ไฟฟ้าและแสง อาหารและเครือ่งดื่ม  
วิศวกรรมเครื่องกล สิ่งทอและเครื่องนุง่ห่ม ไม้และกระดาษ การขนสง่ 

ค าตอบในแบบส ารวจสะทอ้นให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงในเดือนปัจจุบันเทียบกับเดือนก่อนหน้า (ถ้าม)ี โดยใช้ข้อมลูที่เก็บรวบรวมในช่วงกลางเดือน ส าหรับ 
ดัชนีแต่ละตัว 'รายงาน' จะแสดงค่ารอ้ยละที่แสดงถึงค าตอบของค าถามแต่ละข้อ ส่วนต่างสุทธริะหว่างจ านวนของค าตอบที่สูงกว่า/ดีกว่าและค าตอบที่ต่ ากว่า/ 
แย่กว่า และดัชน ี'การกระจาย' ดัชนีนีคื้อผลรวมของค าตอบในเชิงบวกและครึ่งหนึ่งของค าตอบที่ตอบว่า 'เหมือนเดิม' ดัชนีการกระจายมีคุณสมบัติเช่นเดียวกับ 
ดัชนีชั้นน าทั่วไปและเป็นการวัดโดยสรปุที่แสดงทิศทางการเปล่ียนแปลงโดยทั่วไปได้อย่างเหมาะสม ดัชนีที่มีค่าสูงกว่า 50 ระบุว่าตัวแปรนัน้โดยรวมแล้วมีการ 
เพ่ิมข้ึน และดัชนีทีม่ีค่าต่ ากว่า 50 ระบุว่าตัวแปรนั้นโดยรวมแล้วมีการลดลง 

Nikkei PMI™ ส าหรับภาคการผลิตในประเทศไทยคือดัชนีรวมที่ประกอบด้วยดัชนีย่อยห้าตัว และมีการถ่วงน้ าหนกัดงันี้: ค าสั่งซื้อสินค้าใหม่ - 0.3, ผลผลิต -  
0.25, จ านวนพนักงาน - 0.2, เวลาสง่มอบของผู้ผลิตวัตถุดิบ - 0.15, สต็อกวัตถุดิบที่ซื้อ - 0.1 โดยเวลาส่งมอบได้รับการค านวณแบบผกผันเพ่ือใหม้ีการ 
เปล่ียนแปลงในทิศทางทีส่ามารถน าไปเปรียบเทียบได้ 
 

IHS Markit ไม่ได้แก้ไขข้อมูลการส ารวจที่ใช้หลังจากที่เผยแพร่ครัง้แรกไปแล้ว แต่อาจมีการแก้ไขปัจจัยทางฤดกูาลในบางครั้งคราวตามความเหมาะสม ซึ่งจะ 
ส่งผลต่อชุดข้อมูลที่มีการก าจัดปัจจัยทางฤดูกาล ผู้ที่สมัครเป็นสมาชิกสามารถเข้าถึงข้อมูลตัวเลขอ้างอิง (ยังไม่ได้ปรับค่า) ในอดีต ชุดขอ้มูลที่เผยแพรค่รั้ง 
แรกหลังก าจัดปัจจัยทางฤดูกาลแล้ว และข้อมูลฉบับแก้ไขในภายหลังจาก IHS Markit ได้ โปรดติดต่อ economics@ihsmarkit.com 
 

เกี่ยวกับ IHS Markit (www.ihsmarkit.com) 
IHS Markit (Nasdaq: INFO) คือผู้น าระดับโลกในด้านขอ้มูลที่ส าคัญ การวิเคราะห์ และโซลูชันส าหรับอุตสาหกรรมและตลาดหลักทีข่ับเคล่ือนเศรษฐกจิทั่ว
โลก บริษทัน าเสนอข้อมูล การวิเคราะห์ และโซลูชันยุคใหมใ่ห้แก่ลูกค้าในภาคส่วนธุรกิจ การเงิน และภาครัฐ ซึง่ช่วยพัฒนาประสิทธภิาพในการปฏิบัติงานของ 
ลูกค้า และน าเสนอข้อมูลเชิงลึกที่น าไปสู่การตัดสินใจอย่างมั่นใจหลังจากได้รับทราบข้อมูลเป็นอย่างดีแล้ว IHS Markit มีลูกค้าในภาคส่วนธุรกิจและภาครฐั
ต่าง ๆ มากกว่า 50,000 ราย ซึ่งรวมถึงร้อยละ 80 ของบริษัทใน Fortune Global 500 และสถาบันการเงนิชั้นน าของโลก 
 
IHS Markit คือเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนของ IHS Markit Ltd. และ/หรือบริษัทในเครือ ชื่อของบรษิทัอื่น ๆ และชื่อผลิตภณัฑ์ทั้งหมดอาจเป็น
เครื่องหมายการค้าของเจ้าของที่เกีย่วข้อง © 2018 IHS Markit Ltd. สงวนสิทธิ์ทุกประการ 
 
เกี่ยวกับ PMI 
ขณะน้ีมีการจัดท าแบบส ารวจส าหรับดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อ หรือ Purchasing Managers’ Index™ (PMI™) ในมากกว่า 40 ประเทศ และในภูมภิาคทีส่ าคัญ 
ต่างๆ ซึ่งรวมถึงยูโรโซน แบบส ารวจเหล่านี้เป็นแบบส ารวจทางธุรกิจที่ได้รบัความสนใจมากที่สุดจากทั่วโลก และได้รับการยอมรับจากธนาคารกลาง ตลาด 
การเงินและผู้ด าเนินการตัดสินใจทางธรุกิจในด้านความสามารถในการน าเสนอดัชนีแสดงแนวโน้มทางเศรษฐกิจที่มคีวามถูกต้อง ทันต่อเหตกุารณ ์ และ 
แตกต่างจากดัชนีอืน่ ๆ หากต้องการเรยีนรู้เพ่ิมเติม โปรดไปที่ https://ihsmarkit.com/products/pmi.html 
 
 
สิทธิของทรัพย์สินทางปัญญาใน Nikkei PMI ส าหรับภาคการผลิตในประเทศไทยท่ีจัดหาให้ในเอกสารน้ีเป็นกรรมสิทธิ์ของหรือเป็นสิทธิ์ใช้งานของ IHS Markit ไม่ 
อนุญาตให้มีการใช้งานโดยไม่ได้รับอนุญาตใด ๆ โดยไม่ได้รับความยินยอมจาก IHS Markit ก่อน ซึ่งรวมถึงแต่ไม่จ ากัดเพียงการท าส าเนา การจ าหน่าย การส่งต่อ  

หรือการเปิดเผยข้อมูลใด ๆ IHS Markit จะไม่ต้องมีความรับผิดชอบ หน้าท่ี หรือภาระผูกพันใด ๆ ส าหรับหรือท่ีเก่ียวกับเน้ือหาหรือข้อมูล ("ข้อมูล") ท่ีปรากฏอยู่ใน 
เอกสารน้ี ข้อผิดพลาด ความไม่ถูกต้อง การละเลย หรือความล่าช้าใด ๆ ของขอ้มูล หรือการด าเนินการใด ๆ โดยเชื่อถือตามข้อมูลดังกล่าว ไม่ว่าในกรณีใดก็ตาม  

IHS Markit จะไม่ต้องรับผิดส าหรับความเสียหายในกรณีพิเศษ ความเสียหายท่ีเกิดขึ้นโดยมิได้เจตนา หรือความเสียหายอ้นเป็นผลสืบเน่ืองใด ๆ ท่ีเกิดขึ้นจากการ 
ใช้ข้อมูลน้ี Purchasing Managers’ Index™ และ PMI™ เป็นเคร่ืองหมายการค้าจดทะเบียนของ Markit Economics Limited หรือเป็นสิทธิ์ใช้งานของ Markit  
Economics Limited โดย Nikkei ใช้เคร่ืองหมายข้างต้นภายใต้ใบอนุญาต IHS Markit คือเคร่ืองหมายการค้าจดทะเบียนของ IHS Markit Ltd. และ/หรือบริษัท

ในเครือ 
 

หากท่านไม่ต้องการไดร้ับข่าวประชาสัมพันธ์จาก IHS Markit โปรดส่งอีเมลมาที่ joanna.vickers@ihsmarkit.com หากต้องการอ่านนโยบายความเป็นส่วนตัวของเรา โปรดคลิกที่น่ี 
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